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Kommunikation i Dansk Sejlunion 

ÁStrategisk og operativ kommunikation 

ÁKontakt og formidling til ekstern presse  

ÁProduktion af SEJLER og indhold på sejlsport.dk    

ÁAlt muligt andeté(fx politik, hßringssvar, notater, 

evalueringer, design, rådgivning)  



Udfordringer på synlighed 

Á TV sætter dagsordenen 

Á Få sportsgrene dominerer mediebilledet: 

 fodbold, håndbold, cykling, tennis, golf,  

Formel 1, boksning, atletik, NFL, NBA 

Á Sejlsport har OL + det lßseé 

Á VM, EM og World Cup ï (lands- og lokalmedier) 

Á Proceshistorier ï (lands- og lokalmedier) 

Á Sejlsportsligaen ï (lokalmedier) 

 



Sejlsportsligaen i lokalpressen  



Sejlklubbens lokale synlighed  

Synlighed kommer ikke af sig selv 

ï det kræver fokus og offensiv indsats 

Á Tjek klubbens òbrandò ï vision, værdier og profil 

Á Hvad er klubbens hovedbudskaber? 

Á Find de gode historieré 

Á Tænk i kreative ideer for synlighed 

Á Lokalpresse 

Á Eventsejlads 

Á Målrettet markedsføring 

Á Sociale medier 

Á Brug netvÞrké 

  

 

 

 



Hovedbudskaber ï der skal gentagesé 

Á òSejlsport er natur og sport p¬ ®n gangò 

Á òVi har mange aktiviteter ï der noget for alleò 

Á òVi har en sejlerskole ï alle kan lÞre at sejleò 

Á òVi har en aktiv ungdomsafdelingò 

Á (med joller, surf, kajak, SUP og sociale events) 

 

Sekundære budskaber: 

Á òSikkerhed og tryghed er altafgßrendeò 

Á òSejlsport for bßrn er ikke dyrtò 

Á òVil du prßve sejlsport ï send en mailò 

 

Á Øvelse: Find de tre vigtigste  

hovedbudskaber i jeres klub? 



Hvad er den gode historie? 

Á Klubbens bedste Radial-sejler nr. 3 ved DM 

Á Tina trodser svær sygdom ï nr. 15 ved Radial-DM 

 

Á Danmarks bedste 29ere kommer til byen 

Á Fremtidens OL-sejlere kommer i byen 

 

Á Sejlklub renoverer omklædning for 100.000 kr. 

Á Sejlklub siger farvel til gåsehud og tænderklapren   

 

 

 

 

 

 

 


